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25 years of Video Experience Day and
Kanaal Z/Canal Z: A quarter century of
information and innovation

“Just like the Video Experience Day, Kanaal Z and Canal Z are celebrating
their 25th anniversary this year, a quarter century of dedication to provi-
ding high-quality business, economic and financial coverage.”

“Since our first broadcast on February 1, 1999, Kanaal Z and later Canal Z have
established themselves as indispensable sources of information and in-
sights for entrepreneurs, investors and decision-makers in Belgium across all
sectors. With a focus on current events, in-depth analyses and future-oriented
trends, the channels have attracted an increasing number of viewers. On aver-
age, the number of linear viewers of both channels has grown by 5 to 10% per
year, currently reaching 470,000 unique viewers per day and just under 1.6
million followers per week. This is proof that audiovisual communication is
becoming increasingly important in the business world.”

“In the next 25 years, Kanaal Z and Canal Z are ready to grow, to learn, to pro-
vide support and to be an indispensable source of information, innovation and
inspiration, but above all to offer visibility and a voice to Belgian entrepre-
neurship. This is precisely the mission of the Video Experience Day. Therefore,
let us continue to put the spotlight on corporate video together. Thank you
for your confidence and your presence!”

Alex Coene

Netmanager Kanaal Z/Canal Z

v.u. / e.r. Video Experience Day,
Meistraat 5, 2000 Antwerpen,
ved@ap.be
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3 Tips & Tricks om Al optimaal in te zetten
1

Leer
prompten

Net zoals je moet leren werken met een camera,
moet je ook leren prompten. Een prompt is een
instructie die aan een Al-model wordt gegeven in
de vorm van tekst, waarna het model een afbeel-
ding of video genereert. Het juist formuleren van
prompts geeft controle over de output en voor-
komt standaardresultaten. Door termen als ‘fotore-
alistisch’ en 'HD quality’ toe te voegen, verbeter je
de kwaliteit van je beelden aanzienlijk. Het selec-
teren van camera-standpunten en stijlen heeft ook
een grote impact: zo zal een beeld in de stijl van
Wes Anderson er helemaal anders uitzien dan één
in de stijl van Tim Burton. Kortom, veel oefenen is
essentieel om je Al-gegeneerde beelden naar een
hoger niveau te tillen.

p.

Zoek de tool
die bij je past

Het vinden van de juiste tool kan een uitdaging zijn,
gezien de overvloed aan Al-tools die voortdurend
met nieuwe updates en features afkomen. Logisch
ook dat bedrijven Al-tools die in bestaande applica-
ties verwerkt zijn, veel vaker gebruiken dan alleen-
staande Al-tools. Daarnaast zijn er veel tools die er
veelbelovend uitzien maar uiteindelijk teleurstellen.
Voordat er tijd en geld wordt geinvesteerd in Al,
is het raadzaam om online of bij experts extra
informatie te verzamelen over de kwaliteit van deze
tools. Het Immersive Lab van AP Hogeschool biedt
alvast op zijn website een overzicht van relevante
tools voor elke fase van het productieproces:

3

Train je
eigen model

Het prompten van beelden kan uitdagend zijn,
vooral wanneer specifieke afbeeldingen nodig zijn,
zoals een typische Vlaamse melkkoe. Grote kans dat
op je Al-gegeneerde foto een totaal andere koe zal
staan, omdat de meeste Al-tools getraind zijn op
Amerikaanse en/of anime-foto's. Om dit probleem
op te lossen kan je zelf Al-modellen gaan trai-
nen op basis van een eigen dataset aan foto’s. Dat
vereist echter wel een krachtige GPU en technische
kennis. Het resultaat is echter een getraind model
dat bruikbaar is voor toekomstige projecten, een
uitdaging die de moeite waard kan zijn.

Karen Pauwels, Benny De Decker, Ilse Van Looveren



Al in het videoproductieproces

Generatieve Al (Artificial Intelligence) dringt de wereld van videoproductie met rasse schreden binnen. Deze technologie heeft het potentieel om alle
aspecten van de videoproductie te transformeren. In dit artikel bespreken we de huidige stand van zaken en geven we een beeld van het gebruik van
Al door de inzenders van video’s voor Video Experience Day.

Een stand van zaken

Hoewel heel wat videoproducenten Al-technologie
gebruiken zien we dat er op het vlak van bewe-
gende beelden toch nog een hele weg te gaan is.
Belgische videoproducenten blijken Al vooral in te
zetten in de preproductiefase en in de postproduc-
tiefase. In de productiefase zelf komt weinig Al aan
bod (Productiehuizen in het Al-tijdperk, 2024).

Al is een bruikbare tool in de preproductiefase.
Het kan een meerwaarde zijn bij het generen van
moodboards en het visualiseren van concepten.
Ook kan Al het schrijfproces van scripts en het ma-
ken van storyboards enorm versnellen. Al moet je
hier ook mee opletten, want Al is goed in het struc-
tureren van verhalen maar slecht in het bedenken
ervan (Lees, 2023).

Ook in de productiefase zijn er al wat mogelijk-
heden, al zijn die beperkter en leveren die minder
goede resultaten op. De meest gekende tool die vi-
deo kan genereren, is Runway, waarmee je aan de
hand van eenvoudige tekst (text-to-video) of be-
staande afbeeldingen (image-to-video) een aantal
seconden aan video kan maken. Je kan zelf bijvoor-
beeld nog camerabewegingen of de hoeveelheid
motion opgeven om wat meer controle te krijgen
over je beeld.

Preproductiefase

59%

e Brainstorm * Al-beelden genereren - Montage
« Moodboard + Al-animatiefilms genereren e VFX
* Script « Verfijnen van beelden

» Storyboards
* Visualisatie van concepten

Productiefase

Toch zijn de resultaten van de huidige tools nog vrij
onvoorspelbaar. Daarnaast hebben ze problemen
met temporele consistentie en het begrijpen van
fysieke wetten zoals zwaartekracht (Creative Al Lab,
2024).

Voor wie zich niet wil vasthangen aan de beper-
kingen van bestaande tools, zijn lokaal draaiende
opties beschikbaar, zoals de ComfyUl-workflow van
Stable Diffusion. Deze tool biedt iets meer controle
maar de user interface is een pak ingewikkelder en
vraagt grote GPU-kracht.

“Al zal meer en meer
geintegreerd worden in
bestaande tools en zo
de workflow vergemak-
kelijken”

20%

* Ondertiteling
* Vertalingen
* Audio

Postproductiefase

53%

Met de aankondiging van Sora door OpenAl komt
de door Al gegenereerde video nog een stapje
dichterbij. Sora houdt wel rekening met de wetten
van de fysica en heeft een text-to-video-functie die
complexe, realistisch bewegende scenes kan maken
met meerdere personages, specifieke bewegings-
types en nauwkeurige details van het onderwerp
en de achtergrond, “terwijl het de visuele kwaliteit
behoudt en trouw blijft aan de instructies van de
gebruiker”.

Ondanks het feit dat Sora momenteel nog niet be-
schikbaar is, circuleren er heel wat beelden die er
veelbelovend uitzien. (Mearian, 2024).

In de postproductiefase merken we dat veel Al-
tools geintegreerd zijn in bestaande platformen
zoals Adobe. Generated fill, automatische onder-
titeling, toevoegen van VFX, automatische color
grading, creéren van voice overs, ...: het is allemaal
al mogelijk via Al en het zal meer en meer geinte-
greerd worden in bestaande tools en zo de work-
flow vergemakkelijken (Creative Al Lab, 2024) (Ruc-
zak, 2023).

Distributie &

Analyse

18%

« Samenvattingen

« Stills bewerken

* Planning en
analyse van posts

Gebruik van Al door inzenders video’s Video Experience Day

Hoewel Al het nieuwe 'hot topic’ is in de creatieve
sector, blijkt toch dat veel bedrijven momen-
teel de tools nog weinig tot niet inzetten in
hun productie-workflow. We zien dit ook bij de in-
zenders van video's voor de wedstrijd van de Video
Experience Day 2024. We hebben de inzenders een
aantal extra vragen gesteld over het gebruik van
Al in het videoproductieproces, eerst algemeen en
daarna specifiek met betrekking tot de ingezonden
video.

Op de vraag "In welke mate gebruikt uw bedrijf
of organisatie momenteel Al-toepassingen in elke
fase van het videoproductieproces?” gaf 64% van
de inzenders aan Al'in €één of meerdere fasen
van het productieproces te gebruiken. In bo-
venstaand figuur ziet u een overzicht van het per-
centage inzenders dat Al gebruikt per fase en van
de meest vermelde toepassingen.

Er is nog veel groei mogelijk op het vlak van de
inzet van Al in het videoproductieproces. Bijna alle
inzenders gaven aan Al in de toekomst te willen in-
zetten. Slechts @één op de tien is niet van plan om
Al te gebruiken.

Als we tot slot vragen naar de mate waarin Al ge-
bruikt is bij de effectief ingezonden video’s voor
de Video Experience Day 2024, zien we dat er
slechts bij een klein aantal video's (10%) Al aan te
pas kwam. Er is ook heel wat marge om bij te le-
ren, want op de vraag hoe de implementatie van
Al binnen het videoproductieproces de efficiéntie
van de eindproducten heeft beinvloed, geeft drie
vierde als antwoord dat het weinig tot een matige
impact had.

llse Van Looveren, Karen Pauwels, Benny De Decker

Lees meer over Al in het
videoproductieproces op
onze blog

Bronnen
Creative Al Lab: https://www.creativeailab.be/
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FESTIVAL VAN DE
BEDRIJFSFILM

Final year Communication students of AP University
of Applied Sciences and Arts organize the 'Festival
van de Bedrijfsfilm’ (Festival of the corporate film),
a small-scale student project that takes place in a
student auditorium.

2000

Video Experience
Day over the last 2001
25 years

2002
RELOCATION 3
B psmivaL Vil D
The event gains more attention and moves to 2003 ] L BEDRIJFSFILM
the Antwerp Provincial Government Building. A ;f?,
Due to the limited number of entries, there 500 ,,,,,X«.,
are only three categories: company film, 4 Q;‘
product/process film and image film. H e
2005 ’
2006

ROGRAMMA

KANAAL >

2007
FESTIVAL
= o008 newparinek  GANAL .«
BEDRIJFSFILM P 0 .
Kanaal/Canal Z joins in as co-organizer
which boosts the professional prestige of the
2009 festival. For the first time, more than 100 video
entries are submitted.
2010
2011
2012 :
THE BIG SCREEN Belgian
The event moves to Kinepolis Antwerp, where the g
videos can shine on the big screen and a reception 2013 > ®
area provides a stylish added value. More structural — &
partners and sponsors support the event. Festival

NEW NAME
2014 ‘Bedrijfsfilm’ has a somewhat old-fashioned
connotation. The event is renamed and will now
2015 be called ‘Corporate Video Festival ".

2016
IT'S BELGIAN
To get even more French-speaking professionals on 2017
board, the name changes to ‘Belgian Corporate Video
Festival ". This edition achieves a record number of 2018
372 video submissions!
2019
2020 REBRAND
The name 'Video Experience Day’ is born!
The baseline ‘Seeing is Believing’ also sees
2021 the light of day. This rebranding naturally
requires a new logo and a more modern
2022 corporate identity. PANDEMIC
And along came COVID-19... Many plans
are put off for a while. However, the Video
- 2023 Experience Day isn't called off but replaced
25™ JUBILEE by a professional TV broadcast on Kanaal/
Video Experience Day celebrates its 25th jubilee 2024 Canal Z.

edition! 25 years we stand for expertise, for
25 years we have put corporate video in the
spotlight and brought together marketers,
communication professionals and video
producers. On to another 25 years!

Scan for more
information about
our history




Al 25 jaar de vinger aan de pols
van corporate video

Dit jaar viert de Video Experience Day zijn 25e editie. Met trouwe deelnemers Jean Paul Snoeckx van New Impact en Luc Wauters van B-U-T blikken we
terug op hoe het evenement én de videoproductiesector het voorbije kwarteeuw evolueerden.

Dit jaar viert de Video Experience Day zijn 25ste
editie. Met trouwe deelnemers Jean Paul Snoeckx
van New Impact en Luc Wauters van B-U-T blikken
we terug op hoe het evenement én de videopro-
ductiesector het voorbije kwarteeuw evolueerden.

Jean Paul Snoeckx van New Im-
pact, een productiehuis dat al
sinds het startjaar 2000 deel-
neemt, benadrukt het belang
van het evenement: "Het was
iets nieuws in Belgié. Het fes-
tival heeft bijgedragen aan de
aandacht voor kwaliteit in
video en film.” De Video Expe-
rience Day biedt producenten niet alleen een po-
dium, maar ook een gelegenheid om collega’s te
ontmoeten en trends in de sector te volgen. “Het is
altijd spannend om te zien of we goed bezig zijn en
of we kunnen leren van anderen.”

Luc Wauters van B-U-T, een an-
dere oudgediende van het fes-
tival, beaamt dat een deelname
aan het event niet alleen een
graadmeter is voor hun werk,
maar ook een manier om zicht-
baar te zijn in de sector. "De Vi-
deo Experience Day is als enige
evenement voor bedrijfsfilms in
Belgié uniek en toonaangevend.

"

SALLE 20

Keynotesessie ENG

Lights, Camera, Algorithm

“De Video Experience
Day is als enige festi-
val voor bedrijfsfilms
in Belgi€ een uniek en
toonaangevend evene-
ment”

Technologische evoluties

De technologische evoluties hebben de videopro-
ductiesector de voorbije 25 jaar flink dooreenge-
schud. Zowel Snoeckx als Wauters wijst bijvoor-
beeld op het gebruik van drones. “Vroeger hadden
we een helikopter nodig voor luchtopnames, nu
zijn drones makkelijk inzetbaar en bijna onmisbaar
in bedrijfsfilms,” vertelt Luc Wauters. Daarnaast
biedt artificiéle intelligentie nieuwe mogelijkheden.
"Al staat nog in de kinderschoenen, maar heeft al
een grote impact. Het wordt gebruikt voor tekst- en
beeldgeneratie en voor voice-overs,” vervolgt hij.
Ook bij New Impact ziet men Al als een geweldig
hulpmiddel om onder andere mooie storyboards te
creéren, “maar het filmen zelf blijft een ambachte-
lijk proces.”

ZAAL 19

Panelgesprek NL

De technologische vooruitgang heeft ook de
beeldkwaliteit verbeterd. “We zijn overgegaan
van normale definitie naar HD, 4K en nu zelfs 8K,”
zegt Snoeckx. "De kwaliteit van de beelden is steeds
beter geworden.” "“Bovendien kent ook de appara-
tuur een grote vooruitgang, met handige snufjes
voor mobiele opnames en gestabiliseerde syste-
men,” vult Wauters aan.

Een andere belangrijke ontwikkeling is de invloed
van sociale media op de videoproductiesector.
"Er is een explosie van formaten en versies. Wat je
vroeger als één filmpje maakte, wordt nu in meer-
dere formaten en versies op social media getoond.
De TikTok-generatie filmt verticaal, wat een nieuwe
uitdaging biedt voor traditionele filmmakers,” legt
Luc Wauters uit.

Virtual Reality (VR) en Augmented Reality (AR) zijn
ook in opkomst. “VR en AR zijn iets moeilijker te
tonen aan een groot festivalpubliek maar voegen
nieuwe dimensies toe die alleen maar belangrijker
zullen worden,” aldus Wauters.

Met deze uitdagende vooruitzichten blijft de Video
Experience Day volgens New Impact en B-U-T een
bron van inspiratie en innovatie voor iedereen
die zich inzet voor kwalitatieve bedrijfsfilms. Jean-
Paul Snoeckx deelt nog een laatste advies: “Luister
goed naar de klant en probeer verrassend uit de
hoek te komen. Dat blijft de sleutel tot succes in
onze voortdurend veranderende sector.”

Artificiéle intelligentie, een gewetenloze concurrent
of een onmisbare partner voor de videoproducent van de toekomst?

“Lights, Camera, Algorithm” dives into the world of
Al and video production, exploring the impact of Al
on the video landscape. Through inspiring exam-
ples, you are about to discover how Al is being used
in the video production process today, from pre- to
post-production. In addition, we will also discuss
how applications such as Sora, among others, are
potentially redefining the future of video produc-
tion. You will gain valuable insights into the
Al-integrated virtual production workflow,
including helpful tips and tricks, and learn about
the capabilities of Comfy-Ul (stable diffusion). This
inspiring case will show you how Al can be used to
create video from pre-production to the final pro-
duct.

Karen
Pauwels

Onderzoeksexpert
AP Hogeschool

Artificiéle intelligentie is een blijver, ook in het videoproductieproces. Dat we dankzij technologische ont-
wikkelingen steeds meer zullen kunnen, staat buiten kijf. Maar hoeveel werk willen we aan Al overlaten?

En moet dat — de snelle opmars van deepfakes indachtig — Gberhaupt allemaal zomaar mogelijk zijn?
Tijdens een panelgesprek gaan vier experten in discussie over de ethische en juridische implicaties
van het gebruik van Al in het videoproductieproces. En wat zijn bijvoorbeeld de gevolgen op het vlak van

werkgelegenheid en prijszetting?

Jan
Vermoesen

Directeur
Mediarte

Jeroen
Cluckers

Videokunstenaar en
onderzoekexpert
AP Hogeschool

Tom De
Lathouwers

Teamleader
Audiovisuele Studio
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Lynn
Pype

Advocaat
Timelex

Lector

AP Hogeschool
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The students behind the 25th edition of the Video Experience Day

For 25 years, final year Communication students at AP University College
Antwerp have been dedicated to coordinating, organizing and communicating
the Video Experience Day. From the very first brainstorming session to the final
award ceremony, these students are the driving force behind the success of
this event. As a graduation project, the Video Experience Day represents the
final challenge on their path and prepares them for their first steps as commu-
nication professionals.

The team is a diverse group. From strategic thinkers and organizational talents
to creative masterminds and social media gurus, each member contributes its
strength to the success of the Video Experience Day. “It's quite a responsibility,
but we get a lot of satisfaction out of it,” says graphic designer William Goos.
In return, the event provides a great opportunity for the students. “The Video
Experience Day offers us the perfect opportunity to gain valuable practical

experience and build a network, while still being able to count on the support
of the project supervisors,” concludes Lieze Peeters, campaign manager for
visitor recruitment and editor-in-chief.

The Video Experience Day team has one final message for you: “Be inspired by
the best Belgian corporate videos and immerse yourself in the world of Al du-
ring this anniversary edition. But above all: thank you for attending the 25th
edition of the Video Experience Day."
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