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Corporate Image
Non-profit

City- & Regional
Marketing

Sensibilisation
Sustainability

Animation
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ACMP-CGPM
Phobos & Actor
Fier om militair te zijn.
Fier d'étre soldat.

De Panne
Moonshot
De Panne, je kon er al zijn.

Féderation

Wallonie-Bruxelles
Expansion

Valorisation du métier d'enseignant
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Belgian Scrap Terminal
Concept To Screen
Every ending is a new
beginning

ACMP
CGPM

START NU

JOUW MILITAIR AVONTUUR OP

WWW.ACH

ACMP-CGPM
Phobos & Actor
Voordelen ACMP

KMSKA
MediaMixer
KMSKA Openingsfilm
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Stad Gent
Nimmerland
lk ben Gent
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Inter Vlaanderen
Medialife
Universal Design
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Elia Transmission Belgium

Mediafacilities

Boosting biodiversity around

the Belgian Energy Island
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Broeders van Liefde
CAST Animation

The Sound of Young
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Opera Ballet Vlaanderen
Zidis
Oog In Oog
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Visit Aalst
Wide Open

Qilsjt op zen best

Stop Darmkanker
LDV United
Darmkanker is geen fabeltje

Foodmaker
Hotel Hungaria
Zoete aardappel uit Belgié

\_ J

D’leteren Automotive
Bubka

Project Zero
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FOD Sociale Zekerheid -

Working in the Arts
Flan Caramel

Ninjeye

Samen klinken op groei in 2023

PARENTS SOLOS

% parentsolo.brussels Q 0800.35.243

@/m. equalb

Equal.brussels
Toast Production - Hilarious
Parents solos mais pas seuls

~
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" ESPAS

Parlement Européen

Charting a course for the future

AG Insurance
MediaMixer
AG, supporter de votre vie
depuis 200 ans

Burger King Presents
-~ w =~ %—

WORKIT
YOUR wifv \

Feat. Bryan Mg

Burger King
Pelican Street - D-artagnan
Work it your way
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Parlement Européen
What is Business Continuity?

Hervorming van het kunstenaarsstatuut: Wat verandert er?

a
SCHRIJF JEIN VOOR BECHALLENGES

INSCRIVEZ-VOUS AUX.CHAL
/| POURLESR200ANS DAGN,

AG Insurance
Cactus
Ne faites pas comme Michel

KBC
KBC Smart Debtor
Management

Unizo Limburg
Viewz
Feest van de Ondernemer 2023

Sarco

Sarco

Emmads
Sylvester TV
Een dag in het leven van Tanne

»

UZ Gent
Het Peloton - Well Played

Project U. Zorg van morgen.

S

Brussels Airport Company

Magyk CommV
End of year wishes 2023

Syntrum
Kingsberry
Syntra - Leerjobs

VUB
Zidis
Difference Day

Volvo Car - Belgium
Het Peloton
Volvo Stories

s D\
. J
Zoutman
Clementine

Zeezout in Gent gemaakt,
wereldwijd gesmaakt

L _HEE
SALLE 20

Informational &
Explainer Video

HR

Product / Service

(Digital) Event

Corporate Image
Profit

Employer Branding
& Recruitment
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2000

Video Experience
Day over the last 2001
25 years

RELOCATION

The event gains more attention and moves to
the Antwerp Provincial Government Building.
Due to the limited number of entries, there
are only three categories: company film,
product/process film and image film.

ROGRAMMA

2007

FESTIVAL

VAN DE
BEDRIJFSFILM

FESTIVAL
VAN DE 2008

BEDRIJFSFILM

2009

2010

2011

THE BIG SCREEN

The event moves to Kinepolis Antwerp, where the
videos can shine on the big screen and a reception
area provides a stylish added value. More structural

partners and sponsors support the event.

2014

2015

IT'S BELGIAN

To get even more French-speaking professionals on
board, the name changes to ‘Belgian Corporate Video
Festival ". This edition achieves a record number of
372 video submissions!

2020

2021

2022

25™ JUBILEE

Video Experience Day celebrates its 25th jubilee
edition! 25 years we stand for expertise, for

25 years we have put corporate video in the
spotlight and brought together marketers,
communication professionals and video
producers. On to another 25 years!

‘ programmablad.indd 6

FESTIVAL VAN DE
BEDRIJFSFILM

Final year Communication students of AP University
of Applied Sciences and Arts organize the ‘Festival
van de Bedrijfsfilm’ (Festival of the corporate film),
a small-scale student project that takes place in a
student auditorium.

2002

]

i o
2003 ) = BEDRIJFSFILM

™ BEDRIJFSFILM Al

£ Programmaboekje TQ,;E
2004 z§:.
2005 - e
2006

KANAAL »
NEW PARTNER CANAL |

Kanaal/Canal Z joins in as co-organizer

which boosts the professional prestige of the
festival. For the first time, more than 100 video
entries are submitted.

2012 Belgian o
)

2013 } :
Festival 8

NEW NAME

‘Bedrijfsfilm’ has a somewhat old-fashioned
connotation. The event is renamed and will now
be called ‘Corporate Video Festival ".

2016

2017

2018

2019

REBRAND

The name 'Video Experience Day' is born!
The baseline ‘Seeing is Believing’ also sees
the light of day. This rebranding naturally
requires a new logo and a more modern
corporate identity. PANDEMIC
And along came COVID-19... Many plans
are put off for a while. However, the Video

2023 Experience Day isn't called off but replaced
by a professional TV broadcast on Kanaal/
2024 Canal Z.

Scan for more
information about
our history
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Al 25 jaar de vinger aan de pols
van corporate video

Dit jaar viert de Video Experience Day zijn 25e editie. Met trouwe deelnemers Jean Paul Snoeckx van New Impact en Luc Wauters van B-U-T blikken we
terug op hoe het evenement én de videoproductiesector het voorbije kwarteeuw evolueerden.

Dit jaar viert de Video Experience Day zijn 25ste
editie. Met trouwe deelnemers Jean Paul Snoeckx
van New Impact en Luc Wauters van B-U-T blikken
we terug op hoe het evenement én de videopro-
ductiesector het voorbije kwarteeuw evolueerden.

Jean Paul Snoeckx van New Im-
pact, een productiehuis dat al
sinds het startjaar 2000 deel-
neemt, benadrukt het belang
van het evenement: “Het was
iets nieuws in Belgié. Het fes-
tival heeft bijgedragen aan de
aandacht voor kwaliteit in
video en film.” De Video Expe-
rience Day biedt producenten niet alleen een po-
dium, maar ook een gelegenheid om collega’s te
ontmoeten en trends in de sector te volgen. “Het is
altijd spannend om te zien of we goed bezig zijn en
of we kunnen leren van anderen.”

Luc Wauters van B-U-T, een an-
dere oudgediende van het fes-
tival, beaamt dat een deelname
aan het event niet alleen een
graadmeter is voor hun werk, |
maar ook een manier om zicht-
baar te zijn in de sector. "De Vi-
deo Experience Day is als enige
evenement voor bedrijfsfilms in
Belgié uniek en toonaangevend.

"

SALLE 20

Keynotesessie ENG
Lights, Camera, Algorithm

“De Video Experience
Day is als enige festi-
val voor bedrijfsfilms
in Belgié een uniek en
toonaangevend evene-
ment”

Technologische evoluties

De technologische evoluties hebben de videopro-
ductiesector de voorbije 25 jaar flink dooreenge-
schud. Zowel Snoeckx als Wauters wijst bijvoor-
beeld op het gebruik van drones. "Vroeger hadden
we een helikopter nodig voor luchtopnames, nu
zijn drones makkelijk inzetbaar en bijna onmisbaar
in bedrijfsfilms,” vertelt Luc Wauters. Daarnaast
biedt artificiéle intelligentie nieuwe mogelijkheden.
“Al staat nog in de kinderschoenen, maar heeft al
een grote impact. Het wordt gebruikt voor tekst- en
beeldgeneratie en voor voice-overs,” vervolgt hij.
Ook bij New Impact ziet men Al als een geweldig
hulpmiddel om onder andere mooie storyboards te
creéren, “maar het filmen zelf blijft een ambachte-
lijk proces.”

Panelgesprek NL

De technologische vooruitgang heeft ook de
beeldkwaliteit verbeterd. “We zijn overgegaan
van normale definitie naar HD, 4K en nu zelfs 8K,"
zegt Snoeckx. “De kwaliteit van de beelden is steeds
beter geworden.” “Bovendien kent ook de appara-
tuur een grote vooruitgang, met handige snufjes
voor mobiele opnames en gestabiliseerde syste-
men,” vult Wauters aan.

Een andere belangrijke ontwikkeling is de invloed
van sociale media op de videoproductiesector.
"Er is een explosie van formaten en versies. Wat je
vroeger als één filmpje maakte, wordt nu in meer-
dere formaten en versies op social media getoond.
De TikTok-generatie filmt verticaal, wat een nieuwe
uitdaging biedt voor traditionele filmmakers,” legt
Luc Wauters uit.

Virtual Reality (VR) en Augmented Reality (AR) zijn
ook in opkomst. “VR en AR zijn iets moeilijker te
tonen aan een groot festivalpubliek maar voegen
nieuwe dimensies toe die alleen maar belangrijker
zullen worden,” aldus Wauters.

Met deze uitdagende vooruitzichten blijft de Video
Experience Day volgens New Impact en B-U-T een
bron van inspiratie en innovatie voor iedereen
die zich inzet voor kwalitatieve bedrijfsfilms. Jean-
Paul Snoeckx deelt nog een laatste advies: “Luister
goed naar de klant en probeer verrassend uit de
hoek te komen. Dat blijft de sleutel tot succes in
onze voortdurend veranderende sector.”

Artificiéle intelligentie, een gewetenloze concurrent
of een onmisbare partner voor de videoproducent van de toekomst?

“Lights, Camera, Algorithm” dives into the world of
Al and video production, exploring the impact of Al
on the video landscape. Through inspiring exam-
ples, you are about to discover how Al is being used
in the video production process today, from pre- to
post-production. In addition, we will also discuss
how applications such as Sora, among others, are
potentially redefining the future of video produc-
tion. You will gain valuable insights into the
Al-integrated virtual production workflow,
including helpful tips and tricks, and learn about
the capabilities of Comfy-Ul (stable diffusion). This
inspiring case will show you how Al can be used to
create video from pre-production to the final pro-
duct.

Karen
Pauwels

Onderzoeksexpert
AP Hogeschool
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Artificiéle intelligentie is een blijver, ook in het videoproductieproces. Dat we dankzij technologische ont-
wikkelingen steeds meer zullen kunnen, staat buiten kijf. Maar hoeveel werk willen we aan Al overlaten?

En moet dat — de snelle opmars van deepfakes indachtig — Gberhaupt allemaal zomaar mogelijk zijn?
Tijdens een panelgesprek gaan vier experten in discussie over de ethische en juridische implicaties
van het gebruik van Al in het videoproductieproces. En wat zijn bijvoorbeeld de gevolgen op het vlak van

werkgelegenheid en prijszetting?

Jan
Vermoesen

Directeur
Mediarte

Jeroen
Cluckers

Videokunstenaar en
onderzoekexpert
AP Hogeschool

Y Tom De
Lathouwers

Teamleader
Audiovisuele Studio
KBC

Lynn
Pype

Advocaat
Timelex

Lector

AP Hogeschool
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Organised by

Structural partners

Jack !
Charlie

uuuuuuu DRIVEN VIDEO AGENCY
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The students behind the 25th edition of the Video Experience Day

For 25 years, final year Communication students at AP University College
Antwerp have been dedicated to coordinating, organizing and communicating
the Video Experience Day. From the very first brainstorming session to the final
award ceremony, these students are the driving force behind the success of
this event. As a graduation project, the Video Experience Day represents the
final challenge on their path and prepares them for their first steps as commu-
nication professionals.

The team is a diverse group. From strategic thinkers and organizational talents
to creative masterminds and social media gurus, each member contributes its
strength to the success of the Video Experience Day. “It's quite a responsibility,
but we get a lot of satisfaction out of it,” says graphic designer William Goos.
In return, the event provides a great opportunity for the students. “The Video

Experience Day offers us the perfect opportunity to gain valuable practical

D
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experience and build a network, while still being able to count on the support
of the project supervisors,” concludes Lieze Peeters, campaign manager for
visitor recruitment and editor-in-chief.

The Video Experience Day team has one final message for you: “Be inspired by
the best Belgian corporate videos and immerse yourself in the world of Al du-
ring this anniversary edition. But above all: thank you for attending the 25th
edition of the Video Experience Day.”
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